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ABSTRAK 
 

       Dalam memilih mobil apa yang akan dibeli, seorang konsumen tentu 

mempertimbangkan banyak hal. Masuk di akal karena harga mobil yang tidak murah 

dan tujuan utamanya adalah untuk memperlancar berbagai kegiatan. Peranan mobil 

saat ini selain sebagai alat transportasi dan prestise, adalah juga menjadi bagian 

kehidupan masyarakat terutama di kota-kota besar. 

         Sesuai dengan hal tersebut dapat dilihat bahwa mobil yang ada makin 

banyak di jalan dengan merek serta tipe-tipe yang terus bertambah. Dahulu mungkin 

orang hanya mengenal sedan, tetapi sekarang berbagai jenis tipe telah hadir seperti 

Sport Utility Vehicle, Multi Purpose Vehicle dan berbagai jenis lain. Kesemuanya 

dirancang sesuai fungsinya yaitu Sport Utility Vehicle atau SUV untuk menjelajah 

medan yang tidak mulus, dimana jenis ini memiliki tenaga besar, mesin bandel dan 

ground clearance yang tinggi. Sedangkan Multi Purpose Vehicle atau MPV memiliki 

ruangan lebih luas dari jenis otomotif lainnya yang diperuntukkan bagi kendaraan 

keluarga untuk membawa banyak orang dan perlengkapan keluarga. 

        Di Indonesia serta banyak negara lain seperti Jepang, Amerika dan Eropa, 

jenis SUV makin diminati oleh masyarakat luas terbukti dari kenaikan permintaan 

kendaraan jenis ini dari tahun ke tahun. Hal ini yang akan dicermati penulis dan akan 

mengkaji mengenai  merek apa yang menjadi pemain utama serta faktor apa yang 

mendorong tercapainya hal itu. 
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       Penelitian ini akan menggunakan data-data dari media luas seperti koran, 

majalah, tabloid, data dari Gaikindo serta internet. Ketiga merek yang akan disoroti 

adalah ketiga pemain dengan penjualan tertinggi yaitu : Nissan X-Trail, Honda CRV 

dan Suzuki Escudo.  Penelitian akan menggunakan juga perhitungan korelasi regresi 

antara jumlah tipe dan harga untuk mengetahui apakah kedua faktor tersebut 

merupakan factor dominan atau tidak dalam hal konsumen memilih mobil. 

 

Kata kunci : Sport Utility Vehicle (SUV), Tren penjualan, Model, Strategi 

Pemasaran,  Harga, Jumlah tipe, Negara Asal, Reliabilitas, Hemat Bahan Bakar.  
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